Práctica Creativa. 
Una Habilidad Para Estimular
Objetivo:

Familiarizar a los participantes con el pensamiento creativo. Lograr la generación de ideas superando los propios bloqueos y conociendo los “secretos” para fomentar la creatividad.

Dirigido a:
A profesionales y estudiantes de las áreas de publicidad y comunicación interesados en desarrollar la creatividad interna
Programa de contenidos:

Primer encuentro: 

Definición del concepto de creatividad. Connotaciones más usuales. Mitos. 

Estudios e investigaciones realizados sobre la creatividad (proceso creativo, producto es producto creativo y sujeto creativo). 

Conocimiento de los aspectos de la personalidad creativa para su posterior desarrollo y explotación.
Segundo encuentro: 

Bloqueos que frenan la creatividad.
Diferentes formas de fomentar la creatividad. Secretos para estimularla.

Métodos creativos. Qué son, cómo surgen y cómo se aplican. Sistematización y Clasificación. 

Trabajo taller con la técnica de brainstorming y analogías.

Metodología:  

Taller expositivo-explicativo
Trabajo con la técnica de brainstorming y analogías a modo taller
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